
 

 

iSMA seeks to capture and spread good practice in Social Marketing internationally. iSMA supports 

the translation of the global consensus definition of Social Marketing into as many languages as 

possible as part of this process of sharing best practice. 

 

The Global Consensus Definition of Social Marketing:  

“Social Marketing seeks to develop and integrate marketing concepts with other approaches to 

influence behaviour that benefit individuals and communities for the greater social good. Social 

Marketing practice is guided by ethical principles. It seeks to integrate research, best practice, theory, 

audience and partnership insight, to inform the delivery of competition sensitive and segmented 

social change programmes that are effective, efficient, equitable, and sustainable.”  

 

Telugu translation: 

సామజిక మార్కె టింగ్ అనేది మార్కె టింగ్ సిద్ద ింతాలను, విధివిధానాలను ఇతర 

సిద్ద ింతాలతో క్రోడీకరించి క్రరవరతన మీద క్రరభావితిం చూపే విధింగా వయ క్త త మరయు 

సామజిక అభ్యయ నన తిక్త తోడ్ప డుతింది. సామజిక మార్కె టింగ్ విధివిధానాలు 

నైతిక విలువలతో మారగనిర్దదశిం చేయబడ్తాయి. రరశోధనలను, వునన త 

సాధనాలను, సిద్ద ింతాలను, సామజిక మార్కె టింగ్ తెలిసిన వారు మరయు 

భాగసాా ముల యొకె  అభిక్రాయాలను క్రోఢీకరించి, స్థసిరరనన, సమానతా ింతో 

కూడిన, సరైన, సరైన రీతిలో అమలు చేయదగిన విశా సనీయనన, 

వరీగకరణాయుతనన సామజిక మారుప  విధివిధానాలను అిందిించునదే సామజిక 

మార్కె టింగ్.  
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