
 

 

iSMA seeks to capture and spread good practice in Social Marketing internationally. iSMA supports 

the translation of the global consensus definition of Social Marketing into as many languages as 

possible as part of this process of sharing best practice. 

 

The Global Consensus Definition of Social Marketing:  

“Social Marketing seeks to develop and integrate marketing concepts with other approaches to 

influence behaviour that benefit individuals and communities for the greater social good. Social 

Marketing practice is guided by ethical principles. It seeks to integrate research, best practice, theory, 

audience and partnership insight, to inform the delivery of competition sensitive and segmented 

social change programmes that are effective, efficient, equitable, and sustainable.”  

 

Urdu translation: 

رویوں ایسے کرکے مربوط ساتھ کے علوم دوسرے کو تصورات کے مارکیٹنگ مقصد بنیادی کا مارکیٹنگ سماجی  
سماجی لیے اسی ہوں۔ باعث کا بھلائی اور خیر پر سطح اجتماعی اور انفرادی جو ہے دینا فروغ اور تشکیل کو  

اور طبقاتی حساس، مقابلہ ۔یہ ہے جاتا کیا متعین ہوئے رکھتے مدنظر کو اصولوں اخلاقی عمل لائحہ کا مارکیٹنگ  
شراکت اور سامعین نظریات، تحقیقی عمل، لائحہ بہترین تجربہ، لیے کے دینے تشکیل کو پروگراموں سماجی  

کارگر/کارآمد مؤثر، پروگرام ایسے ہے۔ دیتا فروغ کو استعمال کے نظر نقطہ بصیرتی کے داروں ، 

ہیں۔ رکھتے صلاحیت کی ہونے پائیدار اور مساوی/منصفانہ   
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